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OQUE ELBACHE NO SE
CONVIERTA EN UN HUECO

Muestra mision es lograrla satisfaccion de nuestros lec-
tores, porloque siermpre escuchamos y atendemos sus
reproches. Sin ernbargo, algunas criticas de los (Rimos
dias han reflejad o tal intolerancia ante las diversas opi-
niones que hemaos publicado que, antes que llevarnosa
rectificaciones, mas bien nos ha reafirmado que esta-
mosen el camnino adecuado. El pluralisroes la fortaleza
de un buen diario y porello seguiremos dando tribuna
atodas |las tendencias, asi como diciendo |as cosas de
manera directa.

Estoaftimo es fundamental en lo que respecta a la
ECONOMIiA ya que siemp re existiran quienes se escudan
endecir que cualquieralarma es exagerada. Peroel hecho
real es que la economia peruana seesta desacelerando
muy rapida, incluso, al paso quewvarnos, no estamos muy
lejos de caer en recesion si nose hace algo. Asi, tenernos
gue el crecimiento del mes de diciernbre fue decepeio-
nartte, elde enerofue peor que lo esperadoy el de febrero
fue un desastre. No debernos cerrar los ojos ante la evi-
dentetendenciay, si no la revertimos, corremos el riesgo
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Tiene futuro el pericdismo impreso? Hasta hace un par de

afios la sola duda hubiera parecido la tipica profecia apoca-

liptica de los conversos a un nuevo medio. Lo mismodije-
ron del cine cuando aparecia la televisidn, lo mismo dijeron de los
periddicos cuando aparecid la radio, y asi. Al final, nadie moria.

Pero estavez es diferente.

Erttre junio de 2008y abril de 2009, casi 2,500 periodistas espa-
ficles han sido despedidos. EnEstados Unidos, una decenade dia-
rios —algunas de ellos centenarios— han cerrado, y otros tantos
dejaron de imprimirse y se convirtieron solo en la version digital
de loque eran. En Esparia la cosa es tan grave que el gremio de
periodistas ha creadoun Observatoniode la Crisis. En EELUIL. existe
un blog/cementerio de diarios con un nombre sombrio: Mewspa-
per Death Watch, cuyo lerna es “Chronicling the Dedine of
Mewspapersand the Rebirth of lournalizm" (algo asicomea
“reporteando el declive de los periadicosy el renacimienta
del periodisma™).

En un conversatorio organizadoen la especialidad
de periodismo de la PUCP esta semana, el estudioso
de la sociedad de la informacion BEduardo Villanueva
resumnid el problema: monetizar el periodizmo en
Internet. Hasta ahora nadie sabe come hacerle.
De hecho, en el Perd, algunos duefics de diarios
estan pensandoen reduciral minirno su presen-
ciaen linea, creyendo que sus versionesdigitales
les quita lectores de papel.

n los blogs esta drculando lo que, segin el

penodista leff lars, Google deberia decirle

ala Asodiacion de Editores de Periodi-
cos de EEULL (que en las wltimas sermanas
se ha quejadoe de que el omnipresente bus-
cador los parasita). Uin exctracto:

“La actual gestion ya tiene tres meses a cango
{del Ministerio de Economia) y, sin embargo,
atin sigue trabado el gasto”.

de que el “bache” en el que nos encontramos se convierta
en un profundo agujero.

For otro lado, si bien el equivocado enfriamientoy la
dernora en reaccionar de la anterior gestion ministerial
han sido arnpliarmernts comentados, la actual gestion ya
tiene tres meses a cargoy, sin embargp, aln sigue trabado
elgasto. Parece que el entusiasm o inicial por acelerar [a eje-
cucion de |a inversian se ha estancado en el usual pantano
burccratico. También hay un exceso de protagonistas en el
terna; cada reunidn de la comision de crisis parece una ple-
nariay no se avanza.

Asimismo, pese a que el mayor impactode la crisis seda
en &l colapso en los predos de exportacion, pocose ha hecho
para mejorar la competitividad de lasempresas a fin de per-
rnitifles mantener mercados. Incduso, elGobierno ha depo-

ESPERANDO A

“Entonoes, sera cuestion ae tiempo

para que el papel, poco a poao, desaparezca.
Tl vez en 15 anos, 0 20 las Malcriaoas
sean solo digifales”

“La crisis finandera solo ha acelerade la caida; no causo
la caida, la acelerd. Asi que ahora a muchos de ustedes no les
queda tiempo. Simplernente es demasiado

tarde. Lo mejor que pueden hacer algu-
nos de ustedes es apartarse del caming
y dejar paso a la siguiente generacion
de nativos digitales [la generacian
que no ha conocide un mundo sin
computadoras personales-m.s.],
que entienden esta nueva eco-
nomia y sociedad y a quienes

les preccupan las noticias y

las reinventaram, constru-
"1 yendo desde cero lo que ven-

dra después de ustedes. Ahi
fuera hay una gran oportuni-
dad, para ellos”,
) Esta semana aparecio de
las canteras de esta casa edi-
tora un diario de natives digi-
tales:el Depor. Setratade “una
propuesta diferenciadaenweb
y papel, perorealizada por una
redaccion Unica” como explica
Guillermeo Culell, gerente de Medios
Digitales del grupo en el blog periodis-

sitado toda su esperanza en que el aumerto del gasto
publico se convierta en el generador del crecimierto y
no ha hecho esfuerzo por apoyar al sector privado. Sin
embargo, el ser tan dependiente en lo que pueda hacer
elsector piblico es altamerte ariesgado dada la recono-
cida ineficiencia del Estado. Porello o l5gico seria com-
plemerttar el programa con medidas tributarias, aran-
celarias, laborales, entre otras, para que las empresas
puedan seguir creciendo e invirtiendo. El sector privado
fue el motordel aho crecimiento de los Ultimos anos,
seria absurdo dejarlos de lado.

Finalmente, asi como una sociedad no puede descen-
deralaintolerancia, unaeconomia no puede ser dirigida
con complacencia. Desde |a quiebra deLehrman, hace seis
rmeses, algunos repiten hasta el hartazgoque la cosa esta
bieny seremos el pais que rmas crezca en & region. El pro-
blema esta enque, cuando empezaron hablar, el creci-
rmientoiba a ser mas de 6%, peroya estarmos en 3% y
bajandao. No entiend o qué esti esperando el Gobierno

para haceralgo.

LAS MALCRIADAS DIGITALES

tas21. La redaccion dnica y no dividida en dos (impresa vs. weh)
parece serel caming, y ese diarioes el primer medio peruano que
la implementa.

aniel Titinger, director de Depor, explica que no tiene sen-

tida tener, por ejemplo, un pericdista especializada en

firthol europeo para la versian impresa y otro especiali-
zadoen lomismo para la web. Pero cada soporte tiene sufuncion,
“Eldiario es eldiariodel diasiguiente, para gente que ayer ya lovio
todo. Tieneanalisis, producciones fotograficas, entretenimiento,
hurnor. En cambio, la web es absclutamente informativa. ¥ no
tengo miedo de soltar una primicia en la version onlfing, no tiene
ningin sertido guardarmela para el diario™

Inicialmente, el Depor iba a ser solo un diario online, pero
razones comerciales generaron la version impresa. Volvemos
al problema del periodisrno digital: monetizar. Pero ya empieza
avislumbrarse una opcion: hace poco la famosa libreria virtual
Amazon presentd el Kindle, una suerte de iPod de libros. Resulta
que el aparatotambién sirve para leerdiarios. ¥ lo peor: los muirme-
ros indican que imprimir el Mew York Times cuesta el doble que
enviarle un Kindle gratis a todos sus suscriptores. La revista Busi-
ness Insider hizo el caloulo, “el costo de enviarde un Kindle gratis a
cada uno de los 830 mil suscriptores del MYT eslamitad de loque
cuesta imprimirel pericdico durante unafio (297 millones vs. 644
millones de dolares)”.

Es decir, pronba, para los diarios sera un absurdo seguir impri-
miendo sus noticias. Finalizo retomando a Villanueva: “.los dia-
rios tendran que estimar qué vale la pena mas: seguir matando
arboles o depender completamentede versioneselectronicas. (...)
Mo me imagino al Trome vendiénd ose en el Kindle en 10 afios,
pero siamuchos diarios y revistas... y, entonces, serd cuestion de
tiemnpo para que el papel, pocoa poco, desaparezca. Tal vez en 15
arios, o 20, las Malcriadas sean solo digitales™.



